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中超联赛 河南雨战惜败上海

近日体彩超级大乐透第25076期
开奖，焦作市一位资深购彩者购买了
一张 10元单式票，中得当期二等奖，
单票奖金62万余元。

中出大奖的 4108230072 体彩实
体店代销者张女士介绍：“这位购彩者
每次只花 10元钱。他说买彩票要有
两个心态：中奖是意外之喜，不中也是
为公益作贡献。”

这种理性平和的购彩态度，恰恰
体现出体育彩票倡导的健康购彩理
念。河南体彩焦作分中心工作人员
表示，中奖者的故事正是“快乐购彩、
理性投注”的生动诠释。据悉，该购
彩者得知中奖后表现淡定，直言会保
持原有的生活方式，继续支持体彩事
业。

“每张体育彩票都是一份爱心传

递。”体彩工作人员介绍，以 2元 1注
的超级大乐透为例，其中有 0.72元成
为彩票公益金。这些资金被广泛应
用于补充全国社会保障基金、支持乡
村振兴战略、发展教育助学工程、完
善医疗救助体系、促进红十字事业发
展等民生领域。

河南体彩焦作分中心再次提醒：
彩票中奖是小概率事件，请广大购彩

者理性参与，让每一张彩票都能传递
快乐与爱心。 （赵改玲）

本报讯（记者 李悦）时隔 4天与
上海申花再度交手，河南俱乐部酒祖
杜康队没能在联赛中复制足协杯的
胜利。7月 27日，在上海体育场，他
们与联赛领头羊上海申花经过 90分
钟雨战，最终以 2∶3惜败。凭借这场
胜利，上海申花在联赛积分榜的领跑
优势扩大到6分。

尽管 4天前球队已拼到了“油尽
灯枯”，但河南队主帅拉莫斯还是选
择了对主力阵容的高度信任。本场
比赛，河南队除了门将由王国明取代
徐嘉敏外，其余位置再无改变。上海
申花则在中场和边后卫位置上有三
处调整，缺席足协杯的高天意再度首
发，并成了申花敲开胜利之门的重要
人物。

第 17 分钟，高天意主罚角球助
攻蒋圣龙头球破门，帮助申花打破僵
局。河南队由阿奇姆彭在第 45分钟
制造点球，纳萨里奥主罚命中。长达
7分钟的补时，让河南队在半场结束
前出现松懈，申花外援特谢拉的一记

劲射，将比分改写为2∶1。
易边再战，打法简洁的上海申花

进攻更具威胁，第 56分钟，吴曦抓住
河南队的中场失误制造单刀，新援阿
苏埃左脚射门将优势扩大到 2 球。
逆境中的河南队并未放弃，拉莫斯第
64分钟用黄紫昌换下钟义浩后，两翼
齐飞的河南队给申花后防线造成的
压力越来越大。第 76分钟，在禁区
一番混战后，阿奇姆彭的头球帮助河
南队追回 1分。最近 3场比赛，身高
才 1.7米的阿奇姆彭已连续打进 3个
头球，充分展现了小个子前锋机敏的
门前嗅觉。

只可惜，河南队最后阶段的连番
进攻最终没能挽回败局，2∶3不敌上
海申花。河南主帅拉莫斯遗憾地表
示：“比赛结束前，我们差一点就扳平
了比分，但是我们不够幸运。”

目前，河南队在联赛中已经连续
5轮不胜，更糟糕的是，中场核心纳萨
里奥本轮领到了赛季第四张黄牌，将
缺席下轮客场与青岛西海岸的比赛。

□本报记者 李悦

历经两个月近百场赛事，7月 26
日晚，2025“豫见村超”河南成人草根
足球联赛，在郑州航海体育场“航体之
夜”收官之战中圆满落幕。众多球迷
见证下，树青医学与郑州明辉的队员
在航体这座中原足球的圣地，携手奉
献了一场精彩赛事。这场堪称河南业
余足球的巅峰对决，为“豫见村超”联
赛画上句号，吹响了河南球队出征“村
超”全国总决赛的号角。

“我们这支球队成立已 20 多年
了，成员都是热爱足球的老球迷，比赛
首发的边后卫，今年已 60 岁了。虽
然，球队的平均年龄比较大，但凭借一
腔热情，我们最后还是拿到了老将组
的冠军。”回顾两个月的征程，树青医
学 27号队员闫磊颇为唏嘘。谈到球
队拼搏的动力时，闫磊表示，足球能赋
予人不一样的激情，“如果热爱你就
来，如果热爱你就坚持！”闫磊说，能在
航海体育场踢比赛，自己圆了梦，这是
对他多年热爱足球的最好回馈。

“从街头巷尾的业余球场，到承载
中超荣耀的航海体育场，本次赛事让
我省业余球员体验了职业级赛事的氛
围，圆了许多普通人的足球梦，完成了
一次从热爱到荣耀的梦想升华。”赛事
主办方之一豫健体育产业集团相关负
责人表示，“豫见村超”河南成人草根
足球联赛，为全省足球爱好者提供了
一个高水平竞技平台，推动了足球文

化 在 基 层
的普及。

以“全民足球”为
核心，以创新实践“体
育赛事进街区”为模式
的“豫见村超”，从开幕
之初就颇接地气。在
郑州金水区蜜油创意
园举办的开幕式，除了
现场打造足球主题街
区，还举办了龟兔赛跑
互动活动，设立非遗蹴
鞠文化墙等，吸引了更
多观众沉浸式体验。

赛事中打造的“中
国足球记忆长廊”，通
过展示“球迷博士”张五
一收藏的1958年《足球
竞赛规则》手抄本、河南建业队徽等藏
品，引发了广大球迷的集体怀旧。赛事
与贵州村超的“双城共创”模式，积极对
接开发主题研学以及旅游线路，实现了

“以赛促旅”的长效联动效应。赛制安
排上，比赛采用“周末赛会制”，兼顾参
与者的工作与休闲，让更多人有机会参
与这场绿茵盛会。据了解，报名的 16
支队伍，成员涵盖教师、厨师、非遗传承
人等多元群体，充分体现了赛事的“草
根”属性和广泛参与性。

通过主办这次赛事，河南省运之
杰足球俱乐部总经理范雅棋也对河南

业余足球氛围有了新感知。“参赛队伍
和观赛球迷都对赛事抱有极大热情，
就拿闭幕式来说，现场只能安排 450
名球迷观赛，网上报名开启不到半个
小时，名额全满。”范雅棋说，在航海体
育场，激情的赛事和球迷的呐喊，抹去
了职业与业余的界限，这一刻，大家展
现的只是对足球的纯粹热爱。

“虽然是业余足球联赛，但我感觉
赛事组织专业性一点也不差。”郑州明
辉俱乐部的赵培坤告诉记者，由特邀
国家级裁判组建的技术委员会保证了
赛事公平性，三甲医院全程提供医疗

保障缓解了大家对伤病的顾忌，完善
的后勤保障可让球员们尽情发挥水
平。“我觉得，无论是老将组还是新锐
组的冠军球队，都能代表河南业余足
球的最高水准。”

据了解，获得 2025“豫见村超”河
南成人草根足球联赛老将组和新锐组
冠军的球队，将代表河南出征 8月初
在贵州榕江县举行的“村超”全国总决
赛。届时，河南的业余球员能与全国
各地足球好手一较高下，还有机会入
选“村超”全国战队，参加2028年举办
的“村超”世界杯。

本报讯（记者 黄晖）7月 25日上
午，2025 年河南省全民健身大赛大
众气排球公开赛郑州站的比赛，在崧
高体育二七万达店揭开战幕，为期三
天的比赛，吸引了全省 50多支队伍
参赛。

全民健身大赛气排球公开赛按
照选手年龄，分为 A 组（30—44 岁）
和 B 组（45—60 岁）两个组别，各组
别比赛首先进行小组循环赛，再通过
交叉赛排出名次。相较于普通排球，
气排球更柔和也更安全，近年来普及
速度很快，成为很多中老年朋友的

“最爱”。从报名情况看，也符合这一
点，女子 B 组参赛队数量远多于 A
组。

新乡超越俱乐部队员张军，曾
是专业运动员，退役后担任基层教
练。他对于气排球的友好深有体
会：“气排球更软，对抗不激烈，也不
失排球特点，年龄渐长之后，‘硬排’
可能打不动了，可以通过打这个锻
炼身体，它还是朋友们聚会、交流的

好形式。”
46岁的岳智敏原本是单位女子

气排球队的“陪练”：“最早是陪她们
打，慢慢发现很有乐趣，我们干脆又
组织了一支男队。”岳智敏是第一次
参加全民健身大赛，开幕式后，他所
在的郑州九龙口队 2∶0战胜了郑州
轻排老友队，取得开门红。对于参赛
目标，岳智敏和队友们并无太高要
求：“今天的比赛，我们配合更默契一
些，对方失误比较多。我们来参赛，
没有具体的目标，只要发挥出水平就
行，主要还是为了交流。”

河南省全民健身中心副主任杨
勇告诉记者：“河南省的气排球运动，
无论是普及程度还是竞赛成绩，在全
国都属于第一梯队。目前我省参与
气排球的人数仍呈上升态势，比赛规
模也在不断扩大。今年全民健身大
赛气排球公开赛计划进行三站，郑州
是第一站，后面两站正在积极筹备
中，我们会努力提升办赛质量，更好
满足群众的参赛需求。”

50多支队伍郑州切磋气排球
2025年全民健身大赛大众气排球公开赛首站举行

体彩大乐透二等奖花落焦作

▼树青足球队获得老将组冠军。

“豫见村超”在航体
点燃业余足球热情

◀业余球员兴高采烈地登上专业足球场的大舞台。

本报记者 李悦 摄

□河南省粮食和物资储备局

从超市货架上被消费者反复比对的强筋
面粉，到连锁餐厅菜单里特意标注“河南原产”
的腐竹，从直播间里县长力荐的“滑州优农”系
列农产品，到跨境包裹中飘着中原麦香的花生
油——“美豫粮油”这四个字，正以清晰可见的
轨迹，重塑着河南粮食产业的价值坐标，成为
消费者认可的口碑之选。

这一切并非偶然。从一粒抗倒伏小麦种子
在试验田破土，到一滴冷榨花生油装瓶贴标，
背后是全链条的品质坚守；从政府部门制定的
标准细则，到企业车间里反复调试的生产线，凝
聚着政企协同的合力。这场从“好粮”到“名品”
的跨越，不仅是河南粮食产业的一次价值升级，
更折射出农业大省向农业强省转型的深层逻
辑，是中原大地以“好粮”筑牢国家粮食安全根
基、以“名品”彰显农业现代化成效的具体行动。

标准筑基
为“好粮”立起品质标尺

在河南粮食产业迈向高质量发展的进程
中，“美豫粮油”能从地域特色产品成长为市场

认可的名品，一套清晰且严格的品质标准是不
可或缺的根基。对于河南粮食而言，想要冠上

“美豫”之名，必须先闯过严苛的“标准关”——
这不仅是对产品质量的硬性约束，更是对产业
升级的方向指引。

作为河南主要粮食作物，小麦品质标准的
制定需兼顾种植规律与加工需求，是全链条协
同的系统工作。2021年起，由省粮食和物资
储备局牵头，联合多部门及高校科研力量启动
《豫麦》地方标准制定，经多轮试验、论证与完
善，2024年 8月正式发布。这让河南成为全
国首个制定主粮品种地方标准的省份，填补了
国内小麦地方标准空白。

《豫麦》地方标准按品质和加工用途，将小
麦细分为五类：超强筋的豫麦 1号、强筋的豫
麦 2号、中强筋的豫麦 3号、中筋的豫麦 4号、
低筋的豫麦 5号，分别适配面包、面条、馒头、
蛋糕等不同食品制作需求。标准不仅明确分
类，更涵盖质量要求、检验方法、标签包装、储
运规范等全流程细则，为小麦从田间到餐桌立
起清晰准则。

标准的落地离不开政策的持续护航。河
南在粮油品牌化的道路上，早已展现出前瞻性
布局。2012年，省政府出台了《关于大力推进
主食产业化和粮油深加工的指导意见》，成为
全国首个在主食产业化和粮油深加工领域作
出决策部署的省份，为粮油产品从“原粮”向

“成品”转化按下加速键；2018年，“建设粮食
产业强省”的目标被明确提出，将品牌建设纳
入产业升级的核心环节；2020年，《关于坚持
三链同构加快推进粮食产业高质量发展的意
见》印发，从产业链、价值链、供应链三个维度，
为“好粮”向“名品”转型绘制了详细的路线
图。这些政策如同阶梯，一步步将河南粮油产
业推向更高质量的发展阶段。

在资金支持方面，河南同样走在全国前
列。率先优化商品粮大省、超级产粮大县和产
油大县奖励资金的使用方向，将各地政府获得
的一次性奖励资金用于支持粮食产业发展的
比例提高到不低于 60%，每年至少为地方政
府增加超6亿元的粮食产业发展资金，为地方
粮食产业的发展注入了强大动力。同时，在全
国率先建立 5亿元的河南省粮油深加工企业
扶持基金，专项用于支持企业引进先进设备、
研发新产品。这笔基金就像“催化剂”，推动着

企业从简单的粮食加工向精深加工转型，让每
一粒粮食都释放出更大的价值。

为了让“好粮”走得更远，河南积极拓展渠
道。2024年以来，“美豫粮油”专场推介会先
后在郑州、福州、兰州、北京、武汉、深圳、上海、
沈阳等多地成功举办。通过这些推介会，“美
豫粮油”不仅展示了优质的产品，还与各地的
经销商、采购商建立了紧密的合作关系，让“美
豫”从地域符号逐渐变成全国可见的产品标
签，为河南粮食走向全国市场搭建了桥梁，有
力地推动了“美豫粮油”品牌的建设和发展。

品质为核
让“名品”有了市场底气

如果说标准是“美豫粮油”的骨架，那么企
业的品质实践就是填充其中的血肉。在“美
豫”从品牌标识成长为市场知名品牌的历程
中，河南的粮油企业是当之无愧的主角——它
们以品质为信仰，在竞争浪潮里开疆拓土，让

“美豫”二字站稳脚跟，赢得市场青睐。
中原粮食集团多福多食品有限公司深耕

小麦精细加工，依托“郑麦 158”等优质小麦
品种，联合科研力量创新产品，针对健康需求
人群，推出“慢升糖”窝窝头。同时，凭借先进
工艺为连锁餐饮企业和商超开发特色面食，
其预包装馒头在郑州占 95%市场份额，广受
认可。

许昌“河街腐竹”，作为非遗传承代表，在
科技助力下重焕生机。晟隆实业在保留传统
工艺精髓的同时，进行设备升级。新设备优化
生产流程，新研发的自动揭皮机不仅能精准控
制腐竹厚度，还能减少人工接触带来的污染；
改造后的沉淀池通过物理过滤替代了传统的
化学澄清，省去了多道过滤工序，让大豆蛋白
保留率提升 12%。升级后的腐竹色泽金黄，
泡发后豆香浓郁。如今，河街腐竹不仅成为巴
奴火锅的供应链常客，更借助跨境电商走向海
外市场。传统与现代的交融，让河街腐竹从家
乡小吃变身国际餐桌的宠儿，豆香飘向世界。

淇花食用油专注高油酸花生油领域，坚持
自主研发。联合科研力量，攻克育种与榨油关
键技术，掌握全流程工艺。在 23项专利加持
下，其花生油的油酸含量稳定在75%以上——
要知道，普通花生油的油酸含量通常在 40%

左右，而油酸含量越
高，油品的稳定性和
营养价值就越高。过硬品质使
淇花在北方市场口碑载道，晋冀陕等地客户纷
至沓来。

如今的河南粮油市场，已形成新老品牌同
频共振的格局：三全、思念等老牌企业通过技
术升级持续领跑——三全的速冻饺子生产线
采用了“动态锁鲜”技术，能让饺子皮在冷冻后
依然保持弹性；思念的汤圆则推出了“低糖黑
芝麻”等新口味，迎合健康消费趋势。与此同
时，千味央厨、豫道等新锐品牌凭借细分赛道
迅速崛起：千味央厨专注餐饮渠道，为肯德基、
必胜客定制的油条预制品，能在3分钟内炸出
金黄酥脆的口感；豫道的酸辣粉则用河南红薯
淀粉制作粉条，搭配本地辣椒制成的调料包，
成为网红产品。在延津县，“中国第一麦”的品
牌效应已经形成：从原粮种植到方便面、饼干
等休闲食品加工，当地构建起完整的产业链，
培育出3家国家级龙头企业，全县80%的小麦
都能实现就地加工增值，成为“好粮”变“名品”
的县域样本。

这些企业的实践共同证明，品质不仅是品
牌的立身之本，更是打开市场的金钥匙。

聚力升级
让“名品”走得更稳更远

在河南，“美豫粮油”从田间“好粮”蝶变为
市场“名品”，这一路，从来不是孤军奋战的结
果。在这场产业升级的进程中，政府的引导、
市场的拉动、社会的参与形成了强大合力，为

“名品”的长远发展铺就了一条更稳更远的道
路。

政策层面，河南始终将粮油品牌建设摆在
突出位置，多次纳入省委一号文件并给予政策
倾斜。2023年印发“美豫名品”建设意见，明

确分领域培育品牌矩阵；随后将“美豫粮油”纳
入乡村富民产业方案，以持续政策加持为品牌
发展注入动力。

具体实践中，河南构建起“三级联动”培育
机制。省级出台品牌建设方案及年度计划，统
筹三级品牌协同发展；市县依托优质粮食工
程，推动“新乡小麦”“焦作小麦”“正阳花生”

“平舆芝麻”“信阳大米”等区域品牌升级；企业
层面，三全、思念等老牌革新领跑，千味央厨等
新锐崛起，形成多元品牌生态。

除了三级联动，各类展会平台也成为“美
豫粮油”展示实力、拓展市场的重要窗口。多
年来，河南积极组织粮油企业参与各类大型粮
食交易盛会，每一次参展都是对“美豫粮油”品
质的集中检验。

今年7月，第七届中国粮食交易大会在沈
阳国际展览中心举办，河南更是踊跃参与，粮
油特装展位面积居参展省份第二位，标准展位
与脱贫地区消费扶贫展位面积均居第一位，
粮机特装展位面积居第五位，总面积位居前
列。全省组织 132家粮油加工企业、23家粮
机企业及 27 个脱贫县的 57 家企业参展，集
中展示优质粮油、先进粮机及脱贫特色产品，
展品种类达 2000余种。为助力企业拓市场，
河南支持 27家企业入驻品鉴区，通过展销对
接、直播推广等推动产销融通，共实现成交金
额166亿元，进一步打响了“美豫粮油”的品牌
知名度。

从黄河麦浪到全国餐桌，“美豫粮油”的故
事，是“好粮”靠品质立身、靠品牌增值的过
程。随着标准更严、链条更长，这场从“好粮”
到“名品”的进阶，必将让中原粮仓的麦香飘得
更远。

本栏图片均由省粮食和物资储备局提供

河南“美豫粮油”：
从“好粮”到“名品”的进阶之路
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河南“美豫粮油”展品。


