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学习身边榜样—李伯顺同志先进事迹

李伯顺同志现任网络信息宣传部主任，也是一名有着 13

年党龄的共产党员，该同志坚持以习近平新时代中国特色社

会主义思想武装头脑，自觉加强党性锻炼，注重提高政治修

养，始终树牢“四个意识”，坚定“四个自信”，做到“两

个维护”。结合网络信息宣传业务实际，积极转变工作思路，

创新调整方式方法，着力找准党建与工作的结合点和切入点，

形成党建学习与日常工作相互融合、共同促进的发展局面。

在全党党纪学习教育的背景下，在党支部的带领下，组织开

展了文化建设提升季系列活动，以党建学习推动宣传思想文



化工作守正创新，积极发挥着共产党员的先锋示范作用。

一、内控管理有举措

网络信息宣传部日常承担着 8 个网站、4 个公众号、1

个服务器的日常运维，服务于河南投洽会和各部室的宣传工

作。为进一步压实网络安全责任，做好内控管理和网络安全

工作，起草制定了《河南省博览事务局有限公司网络安全管

理制度》，修订了《河南省博览事务局有限公司网络安全和

应急处置措施工作方案》，明确了网络信息宣传部人员分工

和职责，完善了部门人员百分制考核体系和方案，细化了运

营管理和监督复核人员职责，加强了计算机终端管理，守住

了网络安全风险底线。

二、平台建设有成绩

为建立更有效的外贸企业联系机制，加强外贸政策信息

传导，及时掌握我省企业进出口发展趋势和诉求，精准服务



全省进出口企业，按照厅领导指示，2019 年上半年时任省商

务厅外贸处井处长和李伯顺对接技术团队开始开发建设河

南省进出口企业服务平台。

由于疫情影响，2020 年初平台上线运行，外贸企业注册

平台后可实现与省市县商务主管部门、服务机构和行业专家

互动沟通，获取最新外贸政策和通关、物流、信保、金融、

财税、法律等各环节服务支持。为扩大平台影响力，平台加

强与省税务局税贸协作，建立了联合服务机制，组织各地外

贸企业入驻平台，借助我厅主、承办的展会宣传推介平台。

2021 年 5 月平台承办了省税务局、省商务厅、中国信保河南

分公司及相关金融机构联合举办的出口退税系统升级及外

贸业务专题培训，会期 5 天，线下报名参会企业 4201 家，

线上视频培训播放量近 6500 人次。

三、宣传推广有成效

宣传方式多样化，宣传力度上实现新突破。为全力做好

第二十届食博会的宣传报道工作，宣传组团队与成都移动积

极沟通合作，向全国糖酒会主会场和酒店展发送食博会宣传

推介短信，宣传覆盖食品行业人群近 25 万人次；依托微信

朋友圈广告定位展前国内举办食品展会的会展中心区域和

数据库采购商名单等重点食品标签行业人群宣传推介食博

会，实现了近 120 万人次的宣传曝光；

媒体联动，宣传层次上实现新提升。在统筹好各级媒体

做好第二十届食博会宣传报道，宣传组结合媒体特点加强各

级媒体联动，不断提升宣传层次。首先是行动早，3 月份宣

传组配合漯河市委宣传部组织中央、省级媒体参加新闻发布



活动，展前利用中央、省级媒体平台开展宣传为食博会充分

预热；其次是分量重，人民日报社所属人民网连发 4 篇关于

食博会开幕和取得成效的重磅报道；河南广播电视台《河南

新闻联播》和《午间报道》栏目分别推出专题消息报道食博

会开幕盛况和各项活动。最后是影响大，央视新闻和中文国

际频道分别报道了食博会开幕式盛况；中国新闻社推出了食

博会系列报道，《中国食博会:开辟香港线上展首设 RCEP 展

区》的消息被《联合日报》转载，《RCEP 国际合作论坛(河

南)揽金 300 亿元》的消息被《印度尼西亚日报》和《柬华

日报》转载，让食博会的好声音传播了海内外。

加大网络宣传力度，宣传效果实现新跨越。漯河食博会

各级各类媒体共刊播相关报道 5500 余篇（条），其中自 5

月 16日食博会开幕以来共刊播相关重点报道 350 余篇（条），

全媒体平台累计浏览量达 8900 万+，单视频最高点击量超过

100 万，为食博会成功举办营造了浓厚的舆论氛围，有力地

展示了漯河食博会的新成就、新面貌、新气象，最大限度发

挥出食博会融媒体宣传的聚合效应。

四、靶向招商有举措

为做好第三届中国国际进口博览会河南交易团区域性

招商工作，经请示领导审批同意，李伯顺同志牵头成立了重

要采购商招商团队，联动交易团秘书处带领大家认真学习研

究进博会报名系统，梳理各类常见问题，做好注册报名工作。

结合进博局提供的重要采购商邀约名单，明确了团队目标任

务、成员分工和完成进度时间表，按区域分解重点邀请企业

数量，全员签订目标责任书，利用电话联系、短信通知、登



门拜访、邀请函邮寄、现场指导等方式邀约重要采购商参会，

每天通报工作进度红黑榜、每周考评总结。

会后，系统内统计出招商团队通过电话、短信、邮件等

直接联系邀请企业（机构）注册参会数量 4931 家。依托局

官网、进出口平台和公众号共发布各类招商通知及服务信息

等文章 100 余篇，获得近 7 万人次阅读量。招商团队制作“河

南交易团参会邀请函”、“手把手详细注册教程”、“报名注册

热点问题解答”等推文单篇点击量过万次，分团企业交流群

内发布各类工作提示近百条。

为挖掘企业进口需求促进参会成交，招商团队制定了针

对食品、消费品、医疗器械行业领域的招商话术和宣传口径，

整理了各展区展商清单，精准引导与各展区行业适配的企业

以进博会为契机到现场观展、洽谈，号召企业抓住这次难得

与世界五百强、行业龙头企业交流的机会，学习行业最新技

术成果，触摸全球领先的新产品、新工艺、新材料，收获商

机和启示，指导企业精准研判行业发展趋势，布局企业未来

的战略和发展方向。为确保按时完成招商目标任务，克服不

利因素，招商团队实地走访了包括郑州宇通、安图生物、中

大门等 23 家重点邀请龙头企业现场指导注册参会，确保了

企业参会率。在招商团队共同协作下，第三届进博会河南交

易团区域性招商工作在全国 27 家招商合作单位成绩排名中

取得第 7 名的优异成绩，并获中国国际进口博览局表彰颁发

优 秀 组 织 奖 和 感 谢 信 。

http://www.hnexpo.gov.cn/show-1019.html


五、精准邀观有数据

网络信息宣传部精准管理不同层次外贸和食品企业信

息数据库，维护管理的食品标签人群白名单信息 6.3 万条，

按照两个群体三个维度分层分类管理，两个群体分别是食品

生产企业和食品经销商；三个维度，第一个维度是地域食品

群，其中包含中部六省食品群、东南沿海食品群等，第二个

维度是细分行业，其中包含休闲类、烘焙类、食品辅料类、

机械类等，第三个维度是企业规模，其中包含食品龙头类、

食品百强类、中小微食品企业类等。以提升白名单食品人群

画像精准度为工作抓手，实现宣传推广面向不同层级客群的

精准营销。长远考虑也为公司自办食品展会提供数据支撑。

优化筛选了垂直类目、商户云集、市场活跃的 80 多家

国内规模以上食品批发市场、食品和食品机械产业园名单，

展前实现定向定点人群精准投放宣传广告，借新媒体宣传之



势，助力展会的营销宣传与广泛传播，进一步扩大展会的影

响力与传播力。

报：河南省商务厅机关党委

送：公司总经理、总经理助理

发：公司各部室、各项目组
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